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◇
特
別
寄
稿

ル
ス
感
染
拡
大
は
経
済
や
産
業
に
ど

の
よ
う
な
影
響
を
及
ぼ
し
て
い
る
の

か
。
特
徴
的
な
の
は
、
一
律
に
マ
イ

ナ
ス
の
影
響
が
拡
が
る
の
で
は
な
く
、

一
部
に
大
打
撃
を
与
え
つ
つ
も
、
企

業
業
績
が
二
極
化
し
て
い
る
点
で
あ

る
。
全
国
的
に
ホ
テ
ル
・
旅
館
や
旅

行
代
理
店
な
ど
の
観
光
関
連
や
飲
食

サ
ー
ビ
ス
、
イ
ベ
ン
ト
関
連
な
ど
が

業
界
と
し
て
大
き
な
ダ
メ
ー
ジ
を

被
っ
て
い
る
一
方
、
製
造
業
で
は
食

品
な
ど
、
非
製
造
業
で
は
通
販
会
社

や
情
報
通
信
が
堅
調
を
維
持
し
て
い

る
。
あ
る
い
は
、
小
売
業
で
は
百
貨

店
が
大
苦
戦
す
る
一
方
、
ド
ラ
ッ
グ

ス
ト
ア
や
ホ
ー
ム
セ
ン
タ
ー
は
好
調

を
維
持
す
る
な
ど
、
業
態
間
格
差
も

鮮
明
に
表
れ
て
い
る
。

▼
コ
ロ
ナ
禍
を
機
に
変
わ
る
消
費

ス
タ
イ
ル

　

こ
う
し
た
背
景
に
は
感
染
症
ゆ
え

の
特
性
が
あ
る
。
す
な
わ
ち
、
地
震

な
ど
の
自
然
災
害
と
は
異
な
り
物
的

破
壊
が
生
じ
な
い
、
人
と
の
接
触
を

減
ら
す
こ
と
が
最
大
の
防
衛
策
と
い

う
点
だ
。
後
者
に
つ
い
て
は
〝
三
密

の
方
向
性
を
考
え
て
み
た
い
。

▼
コ
ロ
ナ
禍
で
明
暗
分
か
れ
る
企
業

業
績

　

バ
ブ
ル
崩
壊
、
リ
ー
マ
ン
・
シ
ョ
ッ

ク
や
東
日
本
大
震
災
な
ど
、
過
去
を

振
り
返
れ
ば
、
企
業
活
動
に
大
き
な

影
響
を
及
ぼ
し
た
事
象
は
数
多
い
。

リ
ー
マ
ン
・
シ
ョ
ッ
ク
を
例
に
と
れ

ば
、
北
米
や
欧
州
の
急
激
な
市
場
収

縮
が
自
動
車
を
は
じ
め
と
し
た
日
本

の
輸
出
型
産
業
を
直
撃
し
、
そ
う
し

た
主
力
産
業
の
不
振
が
県
内
経
済
の

急
落
を
引
き
起
こ
し
た
。
結
果
と
し

て
、
内
需
向
け
の
小
売
・
サ
ー
ビ
ス

な
ど
非
製
造
業
も
引
き
ず
ら
れ
る
形

で
停
滞
を
余
儀
な
く
さ
れ
た
、
と
い

う
構
図
で
あ
っ
た
。

　

で
は
、
今
回
の
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ

　

２
０
２
０
年
２
月
末
、
静
岡
県
内

で
初
の
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染

者
が
出
て
か
ら
、
早
１
年
４
カ
月
が

経
つ
。
医
療
関
係
者
や
高
齢
者
へ
の

ワ
ク
チ
ン
接
種
が
進
み
新
た
な
局
面

を
迎
え
つ
つ
あ
る
が
、
収
束
に
至
る

ま
で
に
は
ま
だ
時
間
が
か
か
り
そ
う

で
あ
る
。

　

本
稿
で
は
、
こ
う
し
た
コ
ロ
ナ
禍

の
消
費
ス
タ
イ
ル
の
変
化
に
焦
点
を

当
て
、
ウ
ィ
ズ
コ
ロ
ナ
、
ア
フ
タ
ー

コ
ロ
ナ
の
時
代
に
求
め
ら
れ
る
経
営

コ
ロ
ナ
禍
の
消
費
ス
タ
イ
ル
　

川
島 

康
明 

氏
　

回
避
〟〝
非
接
触
〟〝
巣
籠
も
り
〟〝
リ

モ
ー
ト
〟
な
ど
が
コ
ロ
ナ
禍
の
キ
ー

ワ
ー
ド
と
な
っ
て
い
る
が
、
こ
の
災

禍
が
長
期
化
し
て
い
る
中
で
、
生
活

者
は
消
費
ス
タ
イ
ル
そ
の
も
の
を
変

容
さ
せ
て
い
る
可
能
性
が
あ
る
点
に

は
注
目
し
て
お
く
必
要
が
あ
る
。

　

２
０
２
１
年
３
月
、
静
岡
経
済
研

究
所
で
は
約
１
０
０
０
人
の
静
岡
県

民
を
対
象
に
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
を
実

施
し
、
多
変
量
解
析
手
法
を
用
い
て

消
費
ス
タ
イ
ル
を
分
析
し
て
い
る
。

こ
こ
で
は
、
縦
軸
に
「
外
出
自
粛
へ

の
対
応
お
よ
び
企
業
に
期
待
す
る
感

染
症
の
優
先
度
」、
横
軸
に
「
将
来
に

対
す
る
不
安
の
大
き
さ
」
を
と
っ
て

そ
の
分
布
状
況
を
示
す（
図
）。
以
下
、

生
活
満
足
度
、健
康
意
識
、挑
戦
意
欲
、

買
い
物
意
識
、
環
境
意
識
な
ど
の
特

徴
を
、
６
つ
の
タ
イ
プ
に
分
け
て
概

観
し
て
み
る
。

タ
イ
プ
① 

平
均
大
衆
消
費
型
（
全
体

の
38
・
４
％
）

　

全
体
の
４
割
近
く
を
占
め
る
こ
の

タ
イ
プ
は
、
現
在
の
静
岡
県
民
の
平

均
的
な
消
費
ス
タ
イ
ル
を
示
し
て
い

静
岡
県
中
部
未
来
懇
話
会
研
究
委
員

一
般
財
団
法
人
静
岡
経
済
研
究
所
研
究
部
長
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る
。
コ
ロ
ナ
禍
に
よ
り
タ
イ
プ
内
の

多
く
の
世
帯
で
年
収
は
減
少
し
て
い

る
も
の
の
、
６
割
超
が
現
在
の
生
活

に
つ
い
て
満
足
し
て
い
る
。
企
業
に

対
し
て
は
、
コ
ロ
ナ
の
感
染
対
策
に

つ
い
て
一
定
程
度
の
レ
ベ
ル
を
要
求

し
て
お
り
、
自
ら
も
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ

ピ
ン
グ
を
活
用
す
る
こ
と
な
ど
で
、

な
る
べ
く
外
出
し
な
い
よ
う
に
し
て

い
る
。
一
方
で
、
地
元
商
品
を
優
先

購
入
す
る
な
ど
の
地
域
に
対
す
る
愛

着
は
そ
れ
ほ
ど
強
く
な
い
と
い
う
特

徴
も
あ
る
。

タ
イ
プ
② 

環
境
重
視
・
地
元
応
援

消
費
型
（
同
25
・
６
％
）

　

４
人
に
１
人
が
属
す
る
こ
の
タ
イ

プ
は
、
40
代
～
60
代
が
中
心
で
、
コ

ロ
ナ
禍
で
も
積
極
的
に
地
元
企
業
の

商
品
を
購
入
し
よ
う
と
す
る
な
ど
、

地
元
へ
の
愛
着
が
強
い
傾
向
が
み
ら

れ
る
。
年
収
が
減
少
し
て
い
る
層
が

多
い
も
の
の
、
７
割
超
が
現
在
の
生

活
に
満
足
す
る
な
ど
、
他
の
タ
イ
プ

と
比
較
し
て
生
活
満
足
度
が
高
い
。

ま
た
、
環
境
へ
の
意
識
も
高
く
、
９

割
超
の
人
が
、
環
境
に
や
さ
し
い
商

品
に
関
心
が
あ
る
な
ど
、
環
境
を
意

識
し
た
消
費
を
実
践
、
も
し
く
は
こ

れ
か
ら
実
践
し
よ
う
と
考
え
て
い
る
。

タ
イ
プ
③ 

健
康
重
視
・
巣
ご
も
り

消
費
型
（
同
15
・
３
％
）

　

こ
の
タ
イ
プ
の
特
徴
と
し
て
は
、

外
出
自
粛
を
徹
底
し
つ
つ
、
商
品
の

購
入
は
ネ
ッ
ト
を
積
極
的
に
利
用
し
、

企
業
に
も
最
優
先
で
感
染
防
止
対
策

を
求
め
る
な
ど
、
と
に
か
く
コ
ロ
ナ

対
策
を
重
要
視
し
て
い
る
こ
と
が
挙

げ
ら
れ
る
。
他
の
タ
イ
プ
と
比
較
し

て
専
業
主
婦
が
多
く
、
年
収
も
比
較

的
裕
福
な
層
が
多
い
。
コ
ロ
ナ
禍
で

将
来
へ
の
不
安
が
非
常
に
大
き
い
一

方
、
家
族
や
友
人
と
の
つ
な
が
り
が

よ
り
密
接
に
な
っ
た
と
感
じ
て
い
る
。

ま
た
、
健
康
に
対
す
る
意
識
が
強
く
、

健
康
を
維
持
す
る
た
め
の
消
費
を
増

加
さ
せ
て
い
る
。
地
元
産
の
商
品
を

積
極
的
に
購
入
す
る
な
ど
、
地
元
へ

の
意
識
も
強
い
傾
向
に
あ
る
。

タ
イ
プ
④ 

独
身
・
利
便
性
重
視

消
費
型
（
同
７・７
％
）

　

こ
の
タ
イ
プ
は
、
20
代
～
30
代
、

お
よ
び
60
代
以
上
が
比
較
的
多
く
、

コ
ロ
ナ
禍
に
お
け
る
静
岡
県
民
の
消
費
ス
タ
イ
ル
の
分
布
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独
身
者
が
８
割
近
く
を
占
め
る
。
年

収
は
低
い
層
が
多
く
、
現
在
の
生
活

満
足
度
も
不
満
が
半
数
を
占
め
て
お

り
、
特
に
貯
蓄
や
資
産
に
不
満
を
感

じ
て
い
る
。
将
来
に
対
す
る
不
安
を

抱
き
つ
つ
も
、
コ
ロ
ナ
に
対
し
て
は

比
較
的
寛
容
で
、
外
出
を
厭
わ
な
い

が
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
も
積
極
的

に
活
用
す
る
な
ど
利
便
性
を
重
視
す

る
傾
向
に
あ
る
。
地
元
へ
の
愛
着
は

見
受
け
ら
れ
る
も
の
の
、
環
境
に
対

し
て
は
あ
ま
り
関
心
が
な
い
。

タ
イ
プ
⑤ 

マ
イ
ペ
ー
ス
消
費
型

（
同
７・４
％
）

　

20
代
～
50
代
が
ま
ん
べ
ん
な
く

存
在
す
る
こ
の
タ
イ
プ
は
、
６
割
超

が
現
在
の
年
収
に
不
満
を
抱
い
て

お
り
、
生
活
満
足
度
も
そ
れ
ほ
ど
高

く
な
い
。
コ
ロ
ナ
に
対
し
て
は
あ
ま

り
意
識
し
て
お
ら
ず
、
外
出
自
粛

を
徹
底
し
て
い
る
わ
け
で
は
な
い
。

ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
は
、
必
要

最
小
限
の
利
用
に
と
ど
め
て
い
る
。

コ
ロ
ナ
禍
で
も
家
族
や
友
人
な
ど

他
者
と
の
つ
な
が
り
を
意
識
し
た

こ
と
は
あ
ま
り
な
く
、
地
元
へ
の
愛

県
内
消
費
が
全
体
と
し
て
抑
制
さ

れ
つ
つ
も
分
野
に
よ
っ
て
明
暗
が

生
じ
て
い
る
状
況
の
根
底
に
は
、
こ

う
し
た
変
化
が
あ
る
。
今
後
の
感
染

状
況
に
よ
っ
て
、
各
消
費
ス
タ
イ

ル
の
ウ
エ
ー
ト
や
特
性
は
さ
ら
に

変
わ
っ
て
い
く
可
能
性
は
あ
る
が
、

県
内
企
業
に
は
、
コ
ロ
ナ
後
も
見
据

え
、
県
民
の
消
費
ス
タ
イ
ル
の
特
徴

を
踏
ま
え
た
商
品
開
発
や
顧
客
ア

プ
ロ
ー
チ
を
図
っ
て
い
く
こ
と
が

求
め
ら
れ
る
。

▼「
共
感
」と「
信
頼
」を
積
み
上
げ
る

経
営
を

　

消
費
ス
タ
イ
ル
が
大
き
く
変
化

す
る
時
代
、
企
業
は
デ
ジ
タ
ル
化
へ

の
対
応
な
ど
を
急
ぐ
必
要
が
あ
る

が
、
本
質
的
に
は
顧
客
や
取
引
先
と

の
間
に
〝
信
頼
〟
と
〝
共
感
〟
を
、

こ
れ
ま
で
以
上
に
醸
成
で
き
る
か

否
か
が
事
業
の
成
否
を
左
右
す
る

と
考
え
ら
れ
る
。

　

最
近
は
Ｓ
Ｄ
Ｇ
ｓ
（
持
続
可
能
な

開
発
目
標
）
が
注
目
さ
れ
て
い
る

が
、
た
と
え
ば
、
生
産
活
動
に
再
生

可
能
エ
ネ
ル
ギ
ー
を
導
入
し
て
で

着
も
と
り
わ
け
低
い
。

タ
イ
プ
⑥ 

ア
ク
テ
ィ
ブ
消
費
型

（
５・６
％
）

　

男
性
が
７
割
近
く
を
占
め
る
こ

の
タ
イ
プ
で
は
、
コ
ロ
ナ
禍
で
も
店

舗
で
買
い
物
を
す
る
こ
と
に
抵
抗

を
感
じ
て
お
ら
ず
、
企
業
に
対
し
て

は
、
営
業
活
動
を
優
先
し
て
ほ
し

い
と
思
っ
て
い
る
。
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ

ピ
ン
グ
に
つ
い
て
は
、
コ
ロ
ナ
流
行

前
か
ら
積
極
的
に
利
用
し
て
お
り
、

コ
ロ
ナ
禍
に
お
い
て
も
買
い
置
き

は
せ
ず
、
必
要
な
際
に
随
時
商
品
を

購
入
し
て
い
る
。
現
在
の
生
活
に
対

し
て
は
６
割
超
が
満
足
し
て
い
る

が
、
健
康
や
環
境
、
地
元
に
対
す
る

意
識
は
低
い
。

　　

個
人
の
属
性
や
コ
ロ
ナ
流
行
前

の
消
費
志
向
に
加
え
、
感
染
を
不
安

視
す
る
度
合
い
や
対
応
行
動
の
パ

タ
ー
ン
、
環
境
や
地
域
に
対
す
る

意
識
差
も
重
な
っ
て
、
県
民
の
消

費
ス
タ
イ
ル
は
複
雑
化
し
て
い
る
。

き
る
だ
け
環
境
負
荷
を
か
け
な
い
、

あ
る
い
は
、
高
齢
者
や
障
碍
者
を
雇

用
し
て
働
き
が
い
と
事
業
成
長
を

両
立
さ
せ
る
経
営
な
ど
を
通
じ
て
、

顧
客
や
取
引
先
か
ら
の
〝
信
頼
〟
を

獲
得
し
て
い
く
。
さ
ら
に
は
、
災

害
時
に
自
社
製
品
を
提
供
し
た
り
、

学
校
教
育
を
支
援
す
る
な
ど
、
地
域

社
会
の
た
め
に
貢
献
す
る
こ
と
で

〝
共
感
〟
を
積
み
上
げ
て
い
く
。
単

な
る
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
に
対
す
る

納
得
感
に
と
ど
ま
ら
ず
、
企
業
の
経

営
姿
勢
そ
の
も
の
に
信
頼
・
共
感
を

寄
せ
て
く
れ
る
顧
客
や
取
引
先
は
、

今
回
の
コ
ロ
ナ
禍
の
よ
う
な
非
常

時
に
お
い
て
も
、
自
社
を
支
え
て
く

れ
る
心
強
い
存
在
に
な
り
、
さ
ら
に

コ
ロ
ナ
後
に
は
、
Ⅴ
字
回
復
の
原
動

力
に
な
っ
て
く
れ
る
と
思
わ
れ
る
。

　

い
ず
れ
に
せ
よ
、
新
た
な
価
値
基

準
に
沿
う
消
費
行
動
は
、
コ
ロ
ナ
禍

を
経
て
ウ
エ
ー
ト
を
増
し
て
い
く

こ
と
が
予
想
さ
れ
る
。
消
費
価
値
観

の
変
容
に
応
え
、
顧
客
や
取
引
先
か

ら
の 

〝
信
頼
〟 

と
〝
共
感
〟
を
積
み

上
げ
て
い
く
経
営
が
、
ウ
ィ
ズ
コ
ロ

ナ
、
ア
フ
タ
ー
コ
ロ
ナ
を
見
据
え
た

最
適
解
と
な
る
だ
ろ
う
。
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